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Beigeheftet Im Fokus Veranstaltung
Informationen fir IHK-Aus- und Russland-Konferenz
Kleingewerbetreibende Weiterbildungspreis 2013 in Dusseldorf

Wachsen fur die
Wirtschaft

Die Bedeutung des Diisseldorfer
Flughafens fiir die regionale Wirtschaft.
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Unternehmen

Als Erster importierte er Tapeten aus Iali-
en. England und Frankreich. Was der Va-
ter anfing, setzte Sohn Hans-Joachim Neise
in den 1970¢r Jahren mit Esprit und Lei-
denschaft fiir Wandschmuck fort. Bis heu-
te gilt er als der deutsche Pionier der Tape-
te. Mit thm zogen Gras- und Seiden-Tapete
in deutsche Wohnzimmer ¢in. und aus den
USA brachte er die erste metallische mit,
LAnfangs schiittelten alle den Kopl, doch
spiiter wurde unser Vater zu einer Art Gu-
e der Wandgestaltung™, weiB Mare Neise,
Wihrend Fausel, Biskamp ecinen ungeahn-
ten Aufschwung erlebte, rannte der kleine
Junior unbeschwert durch meterlange Rega-
le finf® Meter hoch voll mit Tapeten. Filia-
len in Essen, Krefeld, Frankfurt und Ham-
burg eréffneten. Verkaufsbiiros lieBen sich in
Stuttgart und Wien nieder, Viele bedeutende,
internationale Marken haben ihren europi-
ischen Marktzugang den Neises zu verdan-
ken. Die Familie brachte Marken wie Salub-
ra, van Luit, Cole. Anva Larkin, Zuber und
Farrow & Ball nach Deutschland.

Wider die
Raufaser

Obgleich in den 1980er Jahren mit Macht
die weille Welle rollte und das Interesse an
Tapete von der Raufaser verdringt wurde,
ging mit Nicole Neise (sie hat Interior-De-
sign an der Parsons School in New York stu-
diert) und Bruder Marc die dritte Generation
an Bord. Und zwar bereits im neuen Haus an
der Kasernenstrale.

Der Generationenwechsel gelang, das Cre-
do lautete: Accessoires machen das Wohnen
schoner. wobei Tapeten die kreativen Spigl-
wigsen blieben. Sie handeln nicht nur imtema-
tional (vor allem USA, GroBbritannien und
den Niederlanden) mit luxuridsen Tapeten,
edlen Handarbeiten in Seide, Metall, Gras
und Texulgeweben, Sie stébern auch in Ar-
chiven und graben alte Schittzchen aus. Vor
allem jedoch entwickelt Mare Neise exklu-
siv eigene Produkie - ausdrucksstark, iiber-
aus sinnlich. Denn Ende der 1990¢r Jahre er-
kannte der heutige Geschiiftsfithrer, dass die
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Tapete ein Revival aul’ intemationaler Ebe-
ne und auch in Deutschland erfahren kinnte.
Meise wusste, dass es an der Zeit war, erstmals
in der Geschichte des Einrichtungshauses ein
eigenes Design zu entwickeln. Sein Vater hin-
terliel ihm schliecBlich einen unglaublichen
Schatz bestchend aus weltwedt ansissigen
Manufakturen. Herstellern und Kreativen.
Er begann, das vorhandene Know-how und
die Basis mit neuen Einflilssen zu kombinie-
ren und vermarkiet von nun an weltweit unter
dem ..fausel, biskamp private label™ seine Ta-
peten. Inzwischen sind es bereits rund 1,800
Artikel. Heute kauft Marc Neise zum Bei-
spiel in den USA die Grundware, welche in
Asien beschichtet und in Berlin veredelt wird.
Oder sein Design wird in lalien gewebt und
in Deutschland veredelt.

Wohlifiuhl-Wohnen

Der Erfolg gibt dem Vater von drei Kin-
dern Recht, der dekorative Wandschmuek ist
wieder da — vor allem bei jlingeren Leuten,
weil Wohlftihl-Wohnen wieder in den Vor-
dergrund riickt. Tapeten gehdren zwm guten
Geschmack - allerdings in kleinsten Forma-
ten wohliiberlegt und wohldosiert eingesetzi.
Am besten nur eme Zimmerwand tapezie-
ren, sonst erschliigt einen das Dessin, emp-
fichlt der Wohnberater, Ausnahme: Mini-
riume wie Gistetoilente diirfen komplett
bemustert werden. Gememsam mit zehn
Mitarbeitern nimmi Mare Neise von der in-
nenarchitektonischen Konzeption und Pla-
nung bis hin zu individuellen Detaillésungen
alle Herausforderungen moderner Raum-
und Wohnwiinsche an. Das Repertoire an
Mébeln, Stoffen, Mustern, Tapeten, Teppi-
chen und Accessoires verbindet Welten (iber
eine ganz bestimmite ikonische Handschrift.
Meises Art der | Stil-Assemblage™ ist unver-
wechselbar, sehr edel und kreativ. In seinem
Portfolio findet man Tapeten aus Blattgold,
Seide oder mit Glasperlen beschichtet in vie-
len Mustern und mehrdimensionalen, hap-
tischen Oberfliichen, Stoffe von Hermés,
Teppiche von Jan Kath, Mabel von vielen in-
ternationalen Designern — und natiirlich von
ihm selbst. Seine kreative Feinfiihligkeit und
seine Kenntnis der Mdaglichkeiten, mit der er
fiar die Auftraggeber den idealen Stil zusam-
menstellt, beweisen nicht nur seine gewonne-
nen Auszeichnungen, sondern auch die zahl-
reichen Kunden, zu denen unter anderem
Madonna gehdrt. Fir die Pop-Queen hat er

eine Tapete gestaltet, die ihr Appartement in
New York schmiickt. In der aserbaidschani-
schen Botschafl in Baku finden sich seine Ta-
petenentwicklungen und in seiner Heimat-
stadt Diisseldorf hat er der Inhaberfamilie
des Breidenbacher Hofs aus Kuwait die pri-
vate Suite eingerichiet. In der Bibel des De-
signs, Andrew Martin Design Review 2013,
ist Fausel, Biskamp als einer von zwei deut-
schen Einrichtern mit vier Seiten vertreten -
gemeinsam mit seinem Berufskollegen Ste-
phan Menn (Architekt).

Tapetenhistorie
und Blick in die
Zukunft

Daneben hat sich der kreative Unterneh-
mer entschieden, die Tapetenhistorie des Une
ternehmens auszugliedern und die Exempla-
re auf sein Privatgrundstiick zu verlagem. Er
reichert die Sammlung immer weiter an - letz-
ter Kaul war der Entwurf einer Velours Ta-
pete von Schinkel, dem Chef~Architekien des
preulischen Konigs. Das kleine Museum von
Marc Neise umfasst inzwischen 14,000 Exem-
plare.

Zum 125-jahrigen Bestehen stellt Neise (er
wird in der Branche gern als ,Punk of Interi-
or Design™ bezeichnet) den Absolventen der
renommierten ..Peter Behrens School of Ar-
chitecture™ den Store an der Kasemnenstra-
Be fiir ein besonderes Jubiliumsprojekt zur
Verltigung, Unter dem Titel . Wohnkultur
von 1887 bis heute™ prisentieren die Nach-
wuchstalente ihre aktuellen Arbeiten und stel-
len sie in den Kontext zu historischen High-
lights aus vergangenen Stilepochen. Auf die
Art reflektieren sie auch die Entwicklung des
Unternehmens Fausel, Biskamp. Denn eines
ist Marc Neise als Fachhiindler in der dritten
Generation mit auf’ den Weg gegeben wor-
den: Nicht nur die vergangenen, sondern auch
neue Talente sind fir die Zukunft wichtig.

DAGMAR HAAS-PILWAT
Dy Diisseldorferin war bei der
Riveinischen Post stelfverireten-
de Leiterin im Ressors Lifestvie
Seir 2000 evscheimen ifre
Reportagen vund frerviews
urter anclerens in ,, Wams™,
RP vt | Voge™,
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Text: DAGMAR HAAS-PILWAT
Fotos: FIRMENFOTOS

Als kleiner Junge ist er im glinzend-schwar-
#en Treppenhaus und in einem Wohnzimmer
mit blattgoldener Decke, dazu braunem,
Goldlurex durchwirktem Teppich aufge-
wachsen. ,,Unser Vater war eigenwillig und
ausgesprochen progressiv, wenn es um Ein-
richtung und um MaBgeschneidertes fiir dic
Wand ging®, erinnert sich Mare Neise. Aber
offenbar hatten die viiterlichen Extravagan-
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zen keine abschreckende Wirkung, denn er-
folgreich fiihrt der 48-Jihrige in der dritten
Generation das Unternehmen . Fausel, Bis-
kamp®, cine der ersten Adressen fiir Wohn-
kultur in Deuntschland mit Kunden weltweit.

Als vor 125 Jahren Carl Fausel und
Friedrich Biskamp die Rheinische Tapeten-
manufakiur im Stammhaus am Schadow-
platz griindeten, errichteten die Amerika-
ner gerade die Freiheitsstatue, Ungeachtet
aller Wirtschafiskrisen und Kriegswirren
behaupteten sich die Firmengriinder mit ei-
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ner klaren visionfiren Ausrichtung und hat-

ten dabel stets den akiuellen Zengeist rund

ums Wohnen im Blick.

Guru der
Wandgestaltung

1951 wagte dann der neue Chef, Hans
Meise, den Schritt diber die Landesgrenzen.
Gegen den Trend traute er sich und  euro-
péisierte vom Rhein aus das Unternehmen:



